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Informationen, Entertainment, Services – das ist die FUNKE MEDIENGRUPPE. Der Fokus liegt auf drei Geschäftsfeldern: Regionalmedien, Frauen‐ und 
Programmzeitschriften  sowie Digitales. Mehr als 1.500  Journalisten und  rund 4.500 Medienmacher  arbeiten bei  FUNKE.  In Deutschland  gibt das 
Unternehmen  Tageszeitungen  in  Berlin,  Hamburg,  Niedersachsen,  Nordrhein‐Westfalen  und  Thüringen  heraus,  darunter  Berliner Morgenpost, 
Braunschweiger Zeitung, Hamburger Abendblatt, Westdeutsche Allgemeine Zeitung und Thüringer Allgemeine. Im Magazinbereich gehört FUNKE zu 
den größten Anbietern. Zum Portfolio zählen Titel wie Hörzu, Gong, TV Digital, BILD der FRAU, Frau  im Spiegel, die aktuelle, myself und DONNA. 
Hinzu kommen zahlreiche Rätsel‐ und Spezialzeitschriften sowie Lebensart‐Magazine. Im Digital‐Bereich baut FUNKE ein Netzwerk an spezialisierten 
Jobportalen  wie  ABSOLVENTA  und  joblocal  auf,  im  Publishing  und  Social‐Media‐Sektor  ist  FUNKE  mit  einer  Mehrheitsbeteiligung  an  MEDIA 
PARTISANS  ein  großer  Anbieter  im  deutschen  Markt.  An  allen  ihren  Tageszeitungsstandorten  gibt  die  FUNKE‐Gruppe  die  jeweils  führenden 
Anzeigenblätter heraus.  In NRW hält FUNKE Mehrheitsbeteiligungen an  lokalen Radiosendern. Darüber hinaus  ist das Unternehmen auch auf dem 
österreichischen Zeitungsmarkt engagiert  (Kronen Zeitung, Kurier). Mit der GOLDENEN KAMERA und der GOLDENEN BILD der FRAU werden  zwei 
hochkarätige Events von FUNKE veranstaltet. 

 

FUNKE launcht neues Magazin „Fashion Icons“ 

ESSEN / HAMBURG, 11.06.2019. Die FUNKE MEDIENGRUPPE baut ihr Lifestyle-Segment aus und 
veröffentlicht das neue Magazin „Fashion Icons“. Die Zeitschrift in hochwertigem Gewand ist keine 
Modezeitschrift im klassischen Sinn. Sie dokumentiert vielmehr die Geschichte und Geschichten, die hinter 
den weltweit bekannten Unternehmen der Fashion-Branche stecken. Der erste Titel der neuen Produktserie 
„Fashion Icons“ erscheint heute (11.06.2019) und widmet sich dem italienischen Modeunternehmen Gucci.  

Das Magazin bietet auf 100 Seiten unter anderem Interviews mit den einflussreichsten Köpfen von Gucci – 
zum Beispiel mit Alessandro Michele, der als neuer Creative Director die modischen Geschicke des 
Unternehmens leitet. Es erzählt die Geschichten der Menschen, die mit Beginn der 20er Jahre des 
vergangenen Jahrhunderts das Gucci-Imperium aufgebaut haben und blickt auf die Macher von heute, die 
die Entwicklung der Marke weiter vorantreiben. 

Die Chefredaktion von „Fashion Icons“ hat Nicole Kleinhammer übernommen. Sie war in den vergangenen 
Jahren im Magazinbereich bei diversen Verlagen in leitenden Funktionen tätig. Das Titelbild mit Alessandro 
Michele wurde in New York City von der israelischen Top-Fotografin Michal Chelbin aufgenommen. 

„Fashion Icons ergänzt unser Portfolio ideal und ist nur der Start einer spannenden Reihe, mit der wir unsere 
Leser begeistern werden“, sagt Sebastian Kadas, der als Leiter des Bereichs New Business bei den FUNKE 
Zeitschriften das Projekt angestoßen und vorangetrieben hat. „Der Launch wird mit einer massiven 
Werbekampagne über alle unsere Print- und Digitalprodukte sowie unsere Social Media-Kanäle unterstützt.“ 

Das Magazin erscheint vierteljährlich und wird auf hochwertigem Papier gedruckt. Die Erstausgabe erscheint 
mit einer Auflage von 80.000 Exemplaren, kostet 10 Euro und kann auch über Amazon.de bestellt werden. 


